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Briefing
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Orașul Piatra Neamț beneficiază de o poziționare
excelentă în raport cu celelalte atracții și zone turistice

din județul Neamț, fiind un centru nodal din care turiștii

pot pleca spre toate punctele cardinale pentru a vizita

celelalte atracții din județ. 

Cadru natural privilegiat

Istorie și cultură bogate

Ofertă horeca diversificată

Agendă de evenimente atractive

Infrastructură turistică bine pusă la punct

Investiții noi cu caracter turistic

BEST SELLING POINTS

PUNCTE DE DIFERENȚIERE
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Cum ne-am propus să fie perceput
brandul turistic local

Hai la Piatra este un îndemn intrinsec experiențial. 

Brandul invită turistul să ia orașul la pas, să se bucure de cadrul
natural înconjurător și să exploreze împrejurimile, acumulând
astfel experiențe valoroase.

În același timp, o plimbare cu telegondola completează
armonios experiența sa, oferindu-i ocazia unui „bird's eye view”
asupra orașului și întregii zone limitrofe.

Hai la Piatra
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Logo
Simbolism și construcție

CONSTRUCȚIA IDENTITĂȚII VIZUALE
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Natura bogată și relieful variat din oraș, abordate printr-o estetică abstractizată,
alături de câteva detalii inspirate din cultura Cucuteni și din arhitectura locală au
fost alese ca puncte principale de interes în construcția identității vizuale.

Simbolistică și argument pentru design
Piatra Neamț - Centru turistic nodal
O perspectivă de ansamblu

CONCEPT DE LUCRU 
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Siluetele dealurilor și pădurilor din împrejurimile orașului
reprezintă sursa primară de inspirație. Acestea sunt
stilizate pentru a construi formele concentrice care
conțin mesajul ”Hai la Piatra”.

CONSTRUCȚIE
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Foto: Alexandra | Bloguldecalatorie.ro
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Litera "A" construită după modelul
porților cu arcade situate în Centrul
Istoric al orașului. Mai mult decât o
referință arhitecturală, porțile
simbolizează ospitalitate și invitația de
"a trece pragul", de-a explora.  

CONSTRUCȚIE
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Litera ”P” stilizată în formă de spirală.  Simbol universal
pentru călătorie și drumuri inițiatice, spirala subliniază ideea de 
 explorare: fie că e vorba de meleaguri urbane, peisaje naturale,
sau destinații ecumenice, toate drumurile pornesc dintr-un
punct bine definit - centrul orașului Piatra Neamț. 

CONSTRUCȚIE
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CONSTRUCȚIA IDENTITĂȚII VIZUALE

Paleta de culori
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Piatra Neamț are farmecul lui în orice
sezon turistic, așadar paleta de culori
propusă are o dublă inspirație și îmbină
frumosul natural sezonier (culorile
anotimpurilor) cu arhitectura (discurile de
ceramică smălțuită, motiv decorativ
frecvent întîlnit la clădirile simbol din oras).

Paleta de culori și semnificația ei

Foto: Dragoș Gontariu
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Paleta de culori principală Palete de culori sezoniere

#106C38 #049548 #84BF41

C31-M0-Y66-K25

#EAF1DB

Paletele de culori sezoniere sunt create pornind de la dinamica
anotimpurilor. Cele două palete se vor folosi doar în mediul online. Acesta
permite ca materialele social-media să denote o grafică dinamică, în
concordanță cu paleta cromatică specifică sezonului respectiv (iarna -
nuanțe de albastru, primăvară/vară - paletă verde, toamnă - paletă
predominant cărămizie).

C3-M0-Y9-K5

R234-G241-B219

C97-M0-Y52-K42C85-M0-Y48-K58

R16-G108-B56 R4-G149-B72 R132-G191-B65
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RALEWAY FONT FAMILY

CONSTRUCȚIA IDENTITĂȚII VIZUALE

Elemente tipografice
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PARAGRAF

TEXTE SECUNDARE

TITLURI PRINCIPALE

TITLURI SECUNDARE

TEXTE SECUNDARE

EXEMPLIFICARE - IERARHIE DE FONTURI

13/27



CONSTRUCȚIA IDENTITĂȚII VIZUALE

Elemente vizuale secundare
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Set de iconițe cu specific turistic

Iconițele sunt formule grafice prescurtate create pentru a facilita
comunicarea. Brandul  ”Hai la Piatra” folosește seturi de iconițe
adaptate la normele identității vizuale cu scopul de-a evidenția
anumite categorii de activități, puncte de interes turistic etc.
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Logo și variante
alternative 

CONSTRUCȚIA IDENTITĂȚII VIZUALE
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Logo principal

Fundal deschis Fundal închis
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Definirea zonei de siguranță

Zona de siguranță reprezintă spațiul minim ce trebuie lăsat în jurul logo-ului înainte
de plasarea altor elemente grafice, inclusiv texte, în imediata sa apropiere.

Diametrul spiralei din construcția literei ”P” este luată drept referință.
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Logo-ul principal însoțit de tagline

Tagline-ul sau sloganul ce însoțește logo-ul trebuie folosit ori de câte ori spațiul în
care se plasează sigla permite afișarea completă.
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Definirea zonei de siguranță
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Logo-ul secundar poate fi folosit ori de câte ori e necesară sau preferabilă  monocromia.

Logo-ul secundar
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Logo-ul secundar însoțit de tagline

Logo-ul secundar însoțit de tagline poate fi folosit ori de câte
ori e necesară sau preferabilă monocromia.
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Simbol - variante

Simbolul brandului ”Hai la Piatra” va fi folosit atunci când spațiul este limitat și nu
permite afișsarea completă a logoului.
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Aplicări ale logoului

CONSTRUCȚIA IDENTITĂȚII VIZUALE
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Homescreen - Desktop / tabletă / mobile 
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Vizualuri online
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Materiale print
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Mulțumim!


